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Fordonsbranschens synpunkter avseende Konsumentverkets foreskrifter om
information om nya personbilars bransleforbrukning och koldioxidutslapp

Inledning

Mobility Sweden vill borja med att tacka Konsumentverket for mojligheten att lamna synpunkter pa
forslaget till foreskrifterna angaende information om nya personbilars bransleférbrukning och
koldioxidutslapp. Fordonsbranschen har under de senaste aren gjort betydande framsteg och tagit
viktiga initiativ for att minska utslappen av vaxthusgaser i syfte att bidra till de nationella och europeiska
klimatmalen. P4 ett nationellt plan gar dessutom fordonsbranschen ofta fére den politiska regleringen.
Vi ar djupt engagerade i att fortsatta denna utveckling och darmed bidra till en hallbar framtid.

Att hjalpa konsumenten att gora ratt val, genom tydlig och korrekt information ar mycket positivt och i
linje med det som Mobility Sweden och dess medlemmar efterstravar. Det ar dock av yttersta vikt att de
foreslagna regleringarna ar balanserade och tar hansyn till praktiska och ekonomiska konsekvenser for
branschen, sa att vi kan fortsatta bidra effektivt till klimatmalen utan att drabbas av stelbenta och
utdaterade kravstallningar. Nedan finner ni vara synpunkter pa en mer detaljerad niva.

Angaende information om bransleférbrukning och koldioxidutslapp

Mobility Sweden staller sig positiva till att konsumenten ska fa tillgang till information om fordonets
bransleforbrukning och koldioxidutslapp nar nya personbilar marknadsférs men hade garna sett en
enhetlig och standardiserad nationell I6sning i form av en energimarkning. Mobility Sweden har sedan
tidigare tagit fram en energimarkning for fordon. Energimarkningen, som arbetats fram i samarbete med
Konsumentverket och Motorbranschens riksférbund (MRF), bestar av en etikett med fargkoder fran
gront till rétt och kan liknas vid de energimarkningar som finns inom andra omraden, som TV-apparater
och kylskap. Forutom koldioxidutslapp och bransleférbrukning framgar ocksa om bilen ar godkand for
anvandning av alternativt drivmedel. En sddan energimarkning forbattrar konsumenternas méjligheter
till att géra miljomedvetna och ekonomiskt férdelaktiga val nar de képer nya bilar. Markning ar idag
frivillig men flera av Mobility Swedens medlemmar anvander redan denna typ av energimarkning vid
sina forsaljningsstallen. Exempel pa Mobility Swedens energimarkning samt en generator for att ta fram
egna energimarkningar aterfinns har: https://mobilitysweden.se/mobilitet/energietiketter

| forslaget till foreskriften for 2 § angaende deklaration star det att “deklarationen ska minst vara i format
A4...”. Att bestamma formatet och storleken pa en sadan har deklaration i en férordning kan innebara
negativa konsekvenser och bidrar till icke-flexibla Idsningar, speciellt med tanke pa den snabba
teknikutvecklingen och de digitala alternativ som tekniken erbjuder. Att reglera pa denna detaljerade
niva kan paverka branschens dynamik och innovationsférmaga negativt. Kravet kan ocksa paverka den
estetiska upplevelsen och layouten vid en bilutstalining. Det kan géra det svarare att skapa en attraktiv
och inbjudande miljé for konsumenterna.

| forslaget star ocksa att "bréansleférbrukningen ska anges i liter per 100 km med en decimal...”, dven
detta leder till férvirring da branslet kan vara bensin, diesel, naturgas, flytande naturgas, vatgas eller el.
Med det sagt ar alltsa inte alla fordonsbranslen flytande och kan darmed inte anges i liter per 100 km.
Bransleforbrukningen bor darfér anges i den enhet som anvands vid certifieringen, exempelvis liter per
100 kilometer, kilogram per 100 kilometer eller kilowattimme per 100 kilometer.

Den informationstext som féreslas finnas i deklarationen innehéller féljande mening: "Koldioxid &ar den
véxthusgas som bidrar mest till véxthuseffekten”. Har foreslar Mobility Sweden att texten andras till
Koldioxid &r den véxthusgas som bidrar mest till den férstérkta véxthuseffekten” alternativt "Koldioxid &r
den véxthusgas som bidrar mest till vaxthuseffekten fran végtransporter’.

Det tal ocksa att tdnkas pa hur dessa foreskrifter ska tolkas om marknadsféring och forsaljning sker
online, pa webben eller i en mobilapp, eller pa annan plats an ett traditionellt férsaljningsstalle. Mobilen
ar idag, trots allt, den vanligaste plattformen for manniskor att sdka information pa natet.
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Angaende broschyren ”Bilar och bransleférbrukning”

Den broschyr som Konsumentverket varje ar tar fram och som innehaller information om nya
personbilars bransleférbrukning, koldioxidutslapp samt listpris har flera nackdelar och riskerar att sprida
desinformation snarare an att informera och upplysa konsumenten. Nagra av dess nackdelar ar:

1. Snabbt féraldrad information — Nya bilmarken och bilmodeller kommer ut pd marknaden
kontinuerligt. Dessutom justeras bilarnas priser flera ganger per ar, bade upp och ner. Detta
innebar att broschyren snabbt blir inaktuell.

2. Begransad tillganglighet — Om broschyren endast uppdateras en gang per ar, kan
konsumenterna missa ny information eller fordonsférbattringar som sker under aret.

3. Bristande detaljer om tekniska uppdateringar — Bilmodeller genomgar tekniska uppdateringar
eller forbattringar under aret som inte reflekteras i en arlig broschyr.

4. Ingen interaktivitet — En tryckt broschyr kan inte erbjuda interaktivitet p4 samma satt som
jamforelseverktyg pa exempelvis en webbplats.

5. Bristande prisjamforelser — listpriser kan variera beroende pa utrustning och tillval, och
kampanjer och rabatter kan paverka slutpriset, vilket inte framgar i broschyren.

6. Begransad jamforelse med andra fordonstyper — Broschyren innehaller endast personbilar
medan en konsument i vissa fall dnskar jamforelse med andra fordonstyper som exempelvis
|atta lastbilar eller tvahjuliga fordon.

7. Tillganglighet och format - En tryckt broschyr kan vara mindre tillganglig éan en digital version,
och formatet kan vara mindre anvandarvanligt for exempelvis snabb sékning eller jamforelse.

8. Alternativa branslen — | broschyren framgar heller inte om fordonen kan koras pa alternativa
branslen, exempelvis HYO100.

Begransningarna i en arlig tryckt broschyr maste darfér beaktas for att sékerstalla att konsumenterna
har tillgang till den mest aktuella och relevanta informationen. Om denna broschyr dessutom behd&ver
finnas fysiskt pa varje forsaljningsstalle innebar detta 6kad pappersanvandning samt 6kade transporter
vilket gar emot miljé- och klimatmalen. Fragan ar ocksa hur detta krav skall uppfyllas om férséljningen
sker online, via webben eller i en mobilapp, eller pa annan plats an ett traditionellt férsaljningsstalle.

Det finns dessutom flera skal till att personalen pa forsaljningsstallen for fordon inte ar motiverade till att
sprida Konsumentverkets broschyr. Ett av de framsta skalen ar att broschyren ger en omfattande
jamforelse av alla personbilsmodeller pa marknaden, vilket innebar att aterforsaljaren indirekt
marknadsfor  konkurrenternas fordon vilket helt och hallet strider mot deras egna
marknadsféringsstrategier. Dessutom riskerar Konsumentverkets broschyr lyfta fram aspekter hos
andra bilar som aterforséaljaren inte har tillrdcklig kunskap om, vilket riskerar skapa forvirring hos
konsumenten. Forslaget att en handlare ska vara skyldig att tillhandahalla information om konkurrenters
produkter framstar som direkt kontraproduktivt fér den egna verksamheten. Det finns en risk att handlare
inte kommer framhava konkurrenters fordelar, och fragan uppstar ocksa om vem som ska ansvara for
att informationen som delas ar korrekt och uppdaterad. Det kan dessutom finnas incitament for en
enskild handlare att sprida gammal eller felaktig information for att framstalla sina egna produkter i battre
ljus. Mobility Sweden anser darfor att aterforsaljaren inte bér ha nagot krav pa sig att marknadsféra
Konsumentverkets broschyr da det inte hér hemma i en marknadsekonomi. Den har typen av oberoende
och jamférande information bér i sddana fall tillhandahallas av myndigheten sjalv i stallet for av
marknadens aktérer. Handlare ska fortsatt vara ansvariga for att tillhandahalla korrekt information om
sina egna produkter i enligt med myndighetens riktlinjer.

Mobility Sweden anser dessutom att forslaget till 3 § i férordningstexten ar vagt skriven. Det ar oklart
om texten "Den Oversikt som arligen tas fram av Konsumentverket kan tillhandahéllas i digital eller
skriftlig form och finns tillgdnglig pa www.konsumentverket.se” faktiskt innebar att varje férsaljningsstalle
maste tillhandahalla broschyren eller inte eftersom ordet "kan” anvands i texten.

Ett forslag som lampar sig battre ur manga aspekter ar i stallet att ta fram en interaktiv webbsida som
Konsumentverket uppdaterar kontinuerligt och dar konsumenten kan jamféra fordon mot varandra.
Har bor det ocksa finnas funktionalitet sa att anvandaren kan filtrera pa olika egenskaper, exempelvis
antal sittplatser, storlek, drivmedel, drivhjul, elrackvidd, bransleférbrukning, laddeffekt, batterikemi,
hastkrafter, utrustning etcetera. Pa sa vis halls listan 6ver tillgangliga fordonsmodeller uppdaterad och
matchar battre mot konsumenternas krav och behov.



Angaende oversikt 6ver personbilsmodeller

Mobility Sweden anser att detta krav bidrar till 6kade kostnader och 6kad arbetsbérda. Forslaget till
forordningstexten ar dessutom trubbig da den satter flera icke-flexibla krav pa sammanstallningen.
Exempelvis formatet 50 x 70 (eller 17 tums skarm) samt att sammanstallningen ska uppdateras
fullstandigt minst var sjatte manad (eller varje manad, om skarm anvands), aven om ingen ny
information har tillkommit, forsvunnit eller férandrats.

Enligt forslaget till forfattningstexten skall sammanstéliningen visas pa en framtrddande plats pa
forsaljningsstallet, men i textforslaget till foreskrifterna finns inget som tydliggér vad en “framtradande”
plats innebar. Har kravs en tydlighet saddant att forfattningstexten inte riskerar att misstolkas.

Av forslaget till forfattningstexten framgar inte heller vilka bilmodeller som ska omfattas, utan detta ar
nagot som framgar av forfattningskommentarerna. Har behover forfattningstexten tydliggéras sa att
malgruppen inte riskerar att misstolka texten.

Aven i denna paragraf &r det oklart hur detta krav ska uppfyllas om forsaljningen sker online, via webben
elleri en app, eller pa annan plats an vid ett traditionellt férsaljningsstalle.

Angaende reklam for nya personbilar

Mobility Sweden anser att forslaget bidrar till 6kade marknadsféringskostnader, framst for rorlig
marknadsforing, som exempelvis tv-reklam eller reklamklipp online som behdver vara nagon eller nagra
sekunder langre i och med att det finns krav pa att mer text ska finnas med i reklamklippet. Det innebar
ocksa hogre omkostnader i design- och produktionsstadiet d& mer information behdver framga i
reklamen pa ett framtradande och lattlast satt.

Aven implementeringen i digitala verktyg och att sékerstélla att onlineverktyg och bilkonfiguratorer
korrekt speglar hur olika tillval paverkar bransleférbrukningen och utslappen kan vara tekniskt komplext
och kostsamt.

Fler och fler fordonstillverkare anvander sig dessutom av nya moderna former av marknadsféring,
exempelvis via sociala medier och influencers. Detta ar idag lika vanligt som forna tiders Tv-reklam eller
helsidor i dags-/kvallspress. Vid marknadsforing genom denna typ av kanaler kan det finnas tekniska
begransningar som gor att det inte ar mojligt att félja Konsumentverkets foreslagna foreskrifter.
Foreskrifter bor darfor omformuleras pa ett sadant satt att de ar applicerbara pa alla typer av analoga
och digitala marknadsféringskanaler.
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Sammanfattning

Mobility Sweden ser sjalvklart positivt pa den transparens, informationshantering och 6ppenhet som
denna forordning syftar att bidra till men vill anda poangtera att konsekvensutredningen ar bristande da
flera av forslagen kommer bidra till 6kade kostnader, 6kad miljopaverkan samt 6kade arbetsinsatser.
Forslaget till forfattningstexten ar dessutom pa vissa punkter trubbiga och riskerar att hamma eller
forvirra konsumenterna snarare an att vagleda de till att valja en mer miljévanlig bil. Férslagstexterna ar
heller inte alltid anpassade till den moderna typ av férsaljning som vi ser mer och mer av idag, som
exempelvis onlineforsaljning, férsaljning via app eller forséljning pa annan plats an ett traditionellt
forsaljningsstalle.

Mobility Sweden och vara medlemmar har lange arbetat for en Okad miljdmedvetenhet hos
konsumenterna. Vi har pd manga olika satt férordat miljovanligare bilar och ofta har vi gatt fére politiken
i dessa fragor. Ett tydligt exempel pa vart initiativ &r den gemensamma energimarkningen vi tagit fram
och som hjalper konsumenten att gora ett mer medvetet val nar det géller energianvandning och
miljdpaverkan vid bilkdp. Vart engagemang fér miljén stannar dock inte dar. Fordonsbranschen arbetar
kontinuerligt med att utveckla och framja teknologier som minskar utslappen och O&kar
energieffektiviteten. Vi vet att bilen behdvs, darfor stravar vi alltid efter att skapa en framtid dar hallbara
transporter ar normen.

Okad transparens och béttre information ar bara en av nycklarna till att 6ka omstéliningstakten mot en
mer hallbar fordonsflotta, men det ar inte den enda. | slutdndan handlar bilvalet till stor del anda om
privatekonomin. Har behdvs i stallet subventioner och ekonomiska styrmedel for att jamna ut
prisdifferensen mellan ett elfordon och motsvarande konventionellt fordon i syfte att fa fler att valja ett
miljdvanligare alternativ. Ett annat satt ar att aterinféra reduktionsplikten, vilket skulle leda till en storre
differens i driftkostnad mellan utslappsfria fordon och konventionella fordon.

Vi vill an en gang tacka fér mojligheten att ge inspel till detta viktiga arbete och deltar garna i en fortsatt
dialog med er och andra berérda myndigheter for att tillsammans tackla utmaningarna och fortsatta leda
vagen mot en gronare och mer hallbar framtid for fordonsindustrin.

Viénliga héalsningar
Mazdak Haghanipour
Teknisk specialist laddinfrastruktur, servicemarknad och mobilitetstjanster

Om Mobility Sweden

Mobility Sweden é&r den svenska branschorganisationen for tillverkare och importérer av personbilar, lastbilar och bussar.
Medlemsféretagen star for cirka 97 procent av nybilsférséljningen i Sverige. Fér Mobility Sweden &r fordon en sjélvklar del av ett
héllbart samhélle dar klimat, miljé, sdkerhet, mobilitet, utveckling och tillvéxt star i centrum.
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